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A KUTATAS VALASZADOI ALTAL MENEDZSELT MARKAK NAGY TOBBSEGE JELENLEG
IS KAP INFLUENCEREKEN KERESZTULI TAMOGATAST. LETEZNEK UGYANAKKOR AZ

»ESZKOZT” ELHAGYOK IS.

INFLUENCER MARKETING ALKALMAZASA

Soha; 5%

2-3 évvel
ezel6tt utoljara
; 10%

lgen (jelenleg
is); 85%
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Kb. 4-5 éve
28%

A HASZNALOI KOR FELENEK MAR LEGALABB 4 EVES TAPASZTALATA VAN
INFLUENCER MARKETINGGEL, A DONTESHOZOK FELE ERZI UGY, HOGY A

KATEGORIAHOZ/SZEKTORHOZ VALO ILLESZKEDES NAGYON JO.

MIOTA HASZNALJAK?

, Kb 1 & nem a virus-
Régebben b.1éve... helyzet miatt

22%

Kb. 2-3 éve
41%

DEEP el I———
INSIGHT MAKE IT BLAST

AZ ESZKOZ ILLESZKEDESE A
MARKA KATEGORIAJAHOZ

Nem igazan
illeszkedik
7%

Nagyon jol
Valamennyire illeszkedik
illeszkedik 53%
40%
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AZ ELVARAS LEGINKABB A MARKAISMERTSEG NOVELESE ES A FOGYASZTO/UGYFEL

BAZIS SZELESITESE. 35 EV FELETT A RELEVANCIA EROSEN CSOKKEN.

KOMMUNIKACIOS CELOK MEGCELZOTT KORCSOPORTOK
Markaismertség névelése _ 73% 18 év alattiak - 17%
Uj fogyasztok, ligyfelek elérése _ 63%

18-22 évesek 63%

A ,share of voice” ndvelése _ 40%

Ertékesités generalasa _ 37%

Marka ajanlasok javitasa - 27% 26-35 évesek _ 77%

A reputacié menedzselése 20% .

P - ° 36-45 évesek _ 47%

Lead generalas - 17%
__ 26-55 évesek [ 13%
Ugyfél-elégedettség javitasa . 7%
cavep I 796 55 évnél idésebbek | 3%
ﬁAEgce)giation INSII)EEE Kﬁhﬂﬁ Bazis: alkalmaz jelenleg influencer marketinget 4



A MENEDZSELESRE MAGAS ARANYBAN FORDITANAK HAZON BELULI
EROFORRASOKAT, A VEZETO PLATFORM AZ INSTAGRAM, AMIT A YOUTUBE KOVET.

HOGY TORTENIK A MENEDZSELESE? HASZNALT PLATFORMOK
Hazon belll - marketing csapattal _ 47% Instagram _ 87%
Social media tgyndkségen keresztul _ 37% Youtube _ 73%
Kreativ Gigynokségen keresztil - 33% Facebook _ 63%

Hazon beliil - social media csapattal - 30% TikTok - 23%

Médialigyndkségen keresztill . 10% Twitch . 7%

Hazon bellil - média csapattal l 7% Twitter 0%

Egyéb modon I 3% Egyeb I 3%
ﬁAEg(e)giation INSII)5EI¥ K/&l\&ﬁ Bézis: alkalmaz jelenleg influencer marketinget 5



A LEGNAGYOBB KIHIVAST A HITELES INFLUENCER MEpTAL/.'\LASA JELENTI, DE A
KOZZETETT TARTALMAK KONTROLLJA SEM EGYSZERU A TOBBSEGNEK. A

KIVALASZTOTT INFLUENCEREK LEGINKABB 150-300 EZRES TABORT ERNEK EL.

NEHEZSEGEK AZ ALKALMAZOTT INFLUENCEREK TABORA
Az influencer tartalmak kontrollja _ 57%
10-50 ezer kovetd _ 57%
A termék / szolgaltatas szempontjabdl _ 20%
relevans influencer megtalalasa 0
A kampany eI?ré§i adatainak _ 37% 50-150 ezer kovetd _ 67%
ellenérzése
Arazss [ 30% 150-300 ezer kévets _ 73%
Az Uzenet platformra adaptalasa - 13%
300-600 ezer kovetd - 40%
Jogi nehézségek - 13%
Egyéb . 10% Tobb, mint 600 ezer kovetd I 7%
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A LEGFONTOSABB, HOGY AZ INFLUENCEREK A MARKA SZEMPONTJABOL VAGYOTT,
EROSITENI KiVANT ERTEKEKET KOZVETITSENEK, AZ ELERES ES AR RELATIV ERTELEMBEN

KISEBB JELENTOSEGGEL BiRNAK. A CELEBRITY-BOL LETT INFLUENCEREK ES AZ ONEROBOL
AZZA VALOK EGYUTTES ALKALMAZASA A MARKAK ¥ ESETEBEN JELLEMZO.

A KIVALASZTAS PARAMETEREI

m5-Nagyon fontos =4 3 =2 m1-Egyaltalan nem fontos

Tarsitott, kepviselt értékek 67% 27% 7%

Reach / elérés 37% 47% 17%
Engagement rate 37% 47% 17%

Engagement-ek szama 37% 40% 23%

Az influencer reklamszakmai

0, 0, 0,
hozzaallasa, profizmusa sl0ve i Live

Koveték demografiai profilja 50% 17% 27% 7%
Fizetendd ar 27% 47% 23% 3%

Koveték szama 20% 50% 27% 3%

= Free DEEP POMEVEVF——==
o VAL SEation  INSIGAT  MAKE IT BLAST

Atlag
4,6
4,2
4,2
4,1
4,1
4,0
3,9

3,8

MILYEN INFLUENCERT?

_ Olyat, aki Olyat, aki mas
mflue_ncerkept valt terlileten lett ismert,
ismertté de influencerré is
0%

valt (pl. sportolo,

mivész,
meédiaszemélyiség)
27%
Mindkettét
73%
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A 2021-ES EVBEN A RENDELKEZESRE ALLO MARKETING BUDGET INKABB CSOKKEN, MINT

NO. DEDIKALT INFLUENCER KOLTESI TERV VISZONYLAG RITKA.

2021/2020 MARKETING BUDGET VALTOZAS

-

Tobb, mint 30%-kalné6 0%
16-30%+kal ns [ 79
1-15%kalns [ 3%
Nem valtozik
1-15%-kal csokken 7%
16-30%-kal csokken [ 1706
Tobb, mint 30%-kal csokken [l 7%
Nem tudom . 3%

Nem szeretnék valaszolni 17%

= Free DEEP POMEVEVF——==
o VAL SEation  INSIGAT  MAKE IT BLAST

Nem szeretnék
valaszolni Igen
40% 20% 23%

Nem tudom
31 S

%

Nem
54%

Bazis: alkalmaz jelenleg influencer marketinget
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AZ ELMULT 2 EVBEN JELLEMZOBB VOLT AZ INFLUENCER RAFORDITASOK NOVELESE, ELORE
TEKINTVE AZONBAN AZONOS ARANYT KEPVISELNEK A CSOKKENESSEL ES NOVEKEDESSEL

SZAMOLOK.

NOTT AZ INFLUENCER MARKETING
RAFORDITASOK SULYA? ELMULT 2 EV

Nem szeretnék
valaszolni
10%

Nem
33% Igen

57%

Free DEEP POMEFF———
sociation INSIGHT MAKE IT BLAST

NONI FOG AZ INFLUENCER MARKETING
RAFORDITASOK SULYA? 2021/2022

Nem szeretnék
valaszolni
10%

Nem tudom
30%

Nem
30%

Bazis: alkalmaz jelenleg influencer marketinget



AZ INFLUENCEREKRE FORDITOTT KOLTESEK ARANYAROL A TOBBSEG NEM SZIVESEN
NYILATKOZIK, AZ ESETEK ~ FELEBEN NEM ERI EL A 10%-OT. AZ ESZKOZ ALKALMAZASATA

MARKAK 30%-A ESETEBEN BEFOLYASOLTA A VIiRUS.

AZ INFLUENCER MARKETING RESZES%DESE A VIRUSHELYZET ERINTETTE AZ
A TELJES MARKETING BUDGET-BOL INFLUENCER MARKETINGET?

10-15% I 3%

Kevesebb, mint 5% _ 30%
Nem tudom - 13%
Nem
70%
Nem szeretnék valaszolni _ 37%

ﬁAEgce)giation IN SII)CEEE Kﬁ:‘&ﬁ Bazis: alkalmaz jelenleg influencer marketinget 10




AZ ESZKOZ HATEKONYSAGA KORLATOZOTTAN MERTEKBEN, DE ELISMERT. A SIKERT AZ
ELERES ES AZ ENGAGEMENT SZAMOK IGAZOLHATJAK ELSO SORBAN. AZ INFLUENCER

MARKETINGROL UGYANANNYIAN GONDOLJAK, HOGY HATEKONYABB MAS ESZKOZOKNEL,
MINT AKIK GYENGEBBNEK TARTJAK (EGYARANT 1/5).

HATEKONY? A SIKERESSEG MUTATOI ROI MAS ESZKOZOKHOZ
KEPEST

6% Maximalisan

= Nem tudom megitélni
13%

& Sokkal rosszabb

Konverzio / oldal landolas [N 33% : '
: 20
Atkattintas [ NN 30% =Rosszabb %0

Impressions - 23%
S Hasonlé
Konverzio / értékesités - 10% °

- ' i E

Valamennyire Egyéb I 3% '
81% 20
mSokkal jobb %

ﬁAEgce)Eiation IN SII)CEEE &%ﬂﬁ Bazis: alkalmaz jelenleg influencer marketinget 11



DEMOGRAFIA

SZEKTOR

Eleimiszer ||| G 21

Pénzintézet, biztositotarsasag _ 21%
ital [ 5%
Kereskedelem [ NG 5%

Kultdra, szabadid6, szolgaltatas - 9%
Haztartasi cikk [ 6%
Gyogyaszat, gydgyhatast készitmények [ 6%
Szépségapolas . 3%
Média, kényvkiadas, 3%
Jarmlipar, kozlekedési eszkdzok . 3%

Egyso [N 9%

- DEEP POME——
P8 tion  INSIGAT  MAKE IT BLAST

A VALASZADO ELSO szAMU
MARKETING VEZETO?

Nem
42%

Igen
58%

Bazis: alkalmaz jelenleg influencer marketinget
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